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Biography

Gianmario Verona è Professore Ordinario del Dipartimento di Management e Tecnologia presso l’Università
Bocconi, della quale è stato Rettore dal 2016 al 2022.

Presso SDA Bocconi, è stato Direttore Full-Time MBA dal 2012 al 2014 e vice direttore di Economia &
Management dal 2003 al 2016. Ha diretto numerosi workshop, conferenze e progetti di ricerca applicata in
Europa, Asia e America del nord sul tema dello sviluppo e gestione di nuovi prodotti e della strategia di
marketing e tecnologica. Ha sviluppato particolari expertise con le aziende del settore digitale, del settore
health e in generale nei mercati consumer.  

Le sue ricerche riguardano il management della tecnologia e delle innovazioni, le pratiche di sviluppo e lancio
del nuovo prodotto e, più recentemente, la corporate entrepreneurship. Attualmente, si sta concentrando
sullo specifico contributo delle competenze e della tecnologia digitale per aiutare le aziende a superare
questo momento storico di disruption.

È autore di numerosi saggi e articoli sui temi di strategia e innovazione. Ha pubblicato in tutte le principali
riviste di management (tra cui Academy of Management Review; Academy of Management Journal;
Organization Science; Strategic Management Journal). È autore di diversi libri tra cui il volume “Collaborating
with Customers to Innovate” (Edward Elgar). In passato è stato co-editor di Strategic Organization e
membro dell’editorial board di Strategic Management Journal e di Journal of Management. È stato Visiting
Professor presso numerose Università internazionali, tra cui la Tuck School of Business del Darthmout
College e la Sloan School of Management del Massachusetts Institute of Technology. In passato ha
ricoperto anche la carica di Direttore del Ph.D. in Business Admninistration (2008-2011) e di Prorettore delle
Risorse Umane dell’Università Bocconi (2014-2016).

Gianmario ha conseguito la Laurea in Economia Aziendale e il Ph.D. in Business Administration &
Management presso l'Università Bocconi. 



Articles in national/international newspapers

Intelligenza Artificiale. Lavoro, impatto irreversibile 
VERONA, G., "Intelligenza Artificiale. Lavoro, impatto irreversibile", Il Corriere della Sera, 7 February 2025

Innovazione - Criptovalute temerle o volerle? L'ultima spinta del Doge Elon 
MANCA, D., G. VERONA, "Innovazione - Criptovalute temerle o volerle? L'ultima spinta del Doge Elon",
Economia de Il Corriere della Sera, 24 February 2025

Italia Futuro - Il capitale umano è l'investimento che vince sempre 
VERONA, G., "Italia Futuro - Il capitale umano è l'investimento che vince sempre", Economia de Il Corriere
della Sera, 10 March 2025

Innovazione e digitale. La crescita possibile 
MANCA, D., G. VERONA, "Innovazione e digitale. La crescita possibile", Economia de Il Corriere della Sera, 17
March 2025

Il purpose? Funziona se è un impegno a lungo termine 
VERONA, G., "Il purpose? Funziona se è un impegno a lungo termine", Economia de Il Corriere della Sera, 24
March 2025

Innovazione - Serve ambizione: lo spazio per l'Europa che vuole contare 
MANCA, D., G. VERONA, "Innovazione - Serve ambizione: lo spazio per l'Europa che vuole contare",
Economia de Il Corriere della Sera, 31 March 2025

Pensare lungo in tempi brevi. Manuale di sopravvivenza 
MANCA, D., G. VERONA, "Pensare lungo in tempi brevi. Manuale di sopravvivenza", Economia de Il Corriere
della Sera, 28 April 2025

Il talento torna dove trova mezzi e visione 
VERONA, G., "Il talento torna dove trova mezzi e visione", Il Sole 24 Ore, 6 May 2025

Innovazione - Euro digitale e pagamenti. Le nuove frontiere dell'unione nell'hi-tech 
MANCA, D., G. VERONA, "Innovazione - Euro digitale e pagamenti. Le nuove frontiere dell'unione nell'hi-
tech", Economia de Il Corriere della Sera, 26 May 2025

Capitalismo sostenibile, una sfida che ci riguarda tutti 
VERONA, G., "Capitalismo sostenibile, una sfida che ci riguarda tutti", Il Corriere della Sera, 12 January 2024

Innovazione - Le carrozze a cavalli di Ford. Le sorprese cinesi 
MANCA, D., G. VERONA, "Innovazione - Le carrozze a cavalli di Ford. Le sorprese cinesi", Economia de Il
Corriere della Sera, 26 February 2024

Scienza e arte, la massa critica europea 
VERONA, G., "Scienza e arte, la massa critica europea", Il Corriere della Sera, 7 March 2024



Italia Genera Futuro - Agilità è innovare con l'intelligenze artificiale 
VERONA, G., "Italia Genera Futuro - Agilità è innovare con l'intelligenze artificiale", Economia de Il Corriere
della Sera, 11 March 2024

Dalla giusta paga al clima. L'agenda 2024 per le imprese 
VERONA, G., "Dalla giusta paga al clima. L'agenda 2024 per le imprese", Economia de Il Corriere della Sera,
25 March 2024

Innovazione - Caccia agli errori dell'AI. Non è (solo) questione di regole 
MANCA, D., G. VERONA, "Innovazione - Caccia agli errori dell'AI. Non è (solo) questione di regole", Economia
de Il Corriere della Sera, 25 March 2024

Innovazione - L'AI favorisce il business delle persone e l'Antitrust fiuta il pericolo 
MANCA, D., G. VERONA, "Innovazione - L'AI favorisce il business delle persone e l'Antitrust fiuta il pericolo",
Economia de Il Corriere della Sera, 29 April 2024

Velocità dell'AI, non fermarla ma regolarla 
VERONA, G., "Velocità dell'AI, non fermarla ma regolarla", Il Corriere della Sera, 10 May 2024

L'innovazione - L'AI non è solo affare da big per cavalcare l'onda basta una tavola da surf 
VERONA, G., D. MANCA, "L'innovazione - L'AI non è solo affare da big per cavalcare l'onda basta una tavola
da surf", Economia de Il Corriere della Sera, 27 May 2024

L'Innovazione - L'hi-tech: una questione di sistema la lezione di Corea e Giappone 
MANCA, D., G. VERONA, "L'Innovazione - L'hi-tech: una questione di sistema la lezione di Corea e Giappone",
Economia de Il Corriere della Sera, 24 June 2024

Innovazione - Lo schema vincente di Alibaba (senza i sapiens) 
MANCA, D., G. VERONA, "Innovazione - Lo schema vincente di Alibaba (senza i sapiens)", Economia de Il
Corriere della Sera, 29 July 2024

La vera partita dell'innovazione 
VERONA, G., "La vera partita dell'innovazione", Il Corriere della Sera, 30 September 2024

L'Innovazione - Guida sicura. Tumori. Udito. L'AI che ci cambia la vita 
MANCA, D., G. VERONA, "L'Innovazione - Guida sicura. Tumori. Udito. L'AI che ci cambia la vita", Economia de
Il Corriere della Sera, 30 September 2024

Innnovazione - L'Italia verso la competizione di "sistema". La sfida da cogliere 
MANCA, D., G. VERONA, "Innnovazione - L'Italia verso la competizione di "sistema". La sfida da cogliere",
Economia de Il Corriere della Sera, 28 October 2024

Transizione e crescita la ricetta c'è: basta usarla 
VERONA, G., "Transizione e crescita la ricetta c'è: basta usarla", Economia de Il Corriere della Sera, 14
November 2024



L'Innovazione - La lezione della Silicon Valley e il momento "Olivetti" per l'Europa 
MANCA, D., G. VERONA, "L'Innovazione - La lezione della Silicon Valley e il momento "Olivetti" per l'Europa",
Economia de Il Corriere della Sera, 23 December 2024

Cosa ci aspetta nel 2023? Tre regole per prepararsi 
VERONA, G., "Cosa ci aspetta nel 2023? Tre regole per prepararsi", Il Corriere della Sera, 8 January 2023

Il chatbot scrive e paria come noi (ma non deve farci paura) 
MANCA, D., G. VERONA, "Il chatbot scrive e paria come noi (ma non deve farci paura)", Economia de Il
Corriere della Sera, 16 January 2023

Concorrenza (s)leale 
MANCA, D., G. VERONA, "Concorrenza (s)leale", LOGIN: Corriere della Sera, February 2023

Intelligenza artificiosa 
MANCA, D., G. VERONA, "Intelligenza artificiosa", LOGIN: Corriere della Sera, 27 March 2023

Innovazione e competenze: qui si gioca la partita 
VERONA, G., "Innovazione e competenze: qui si gioca la partita", Economia de Il Corriere della Sera, 31 March
2023

Vestire i Big Data 
MANCA, D., G. VERONA, "Vestire i Big Data", LOGIN: Corriere della Sera, 23 April 2023

Non dobbiamo mai avere paura dell'intelligenza artificiale 
MANCA, D., G. VERONA, "Non dobbiamo mai avere paura dell'intelligenza artificiale", Il Corriere della Sera, 4
June 2023

Innovare ha un segreto 
MANCA, D., G. VERONA, "Innovare ha un segreto", LOGIN: Corriere della Sera, June 2023

Da chi imparano le macchine? 
MANCA, D., G. VERONA, "Da chi imparano le macchine?", LOGIN: Corriere della Sera, July 2023

Mettere la creatività al centro della ricerca 
VERONA, G., "Mettere la creatività al centro della ricerca", Il Corriere della Sera, 29 August 2023

Corsa all'oro 
MANCA, D., G. VERONA, "Corsa all'oro", LOGIN: Corriere della Sera, 25 September 2023

Chi controlla l'AI 
MANCA, D., G. VERONA, "Chi controlla l'AI", LOGIN: Corriere della Sera, 30 October 2023

Siamo ricchi di conoscenza usiamola per l'ambiente 
VERONA, G., "Siamo ricchi di conoscenza usiamola per l'ambiente", Economia de Il Corriere della Sera, 17
November 2023



Quanto rende il Sapere 
MANCA, D., G. VERONA, "Quanto rende il Sapere", LOGIN: Corriere della Sera, 27 November 2023

La rete aperta della idee 
MANCA, D., G. VERONA, "La rete aperta della idee", LOGIN: Corriere della Sera, December 2023

Scienza e giornalismo, è una questione di metodo 
MANCA, D., G. VERONA, "Scienza e giornalismo, è una questione di metodo", Il Corriere della Sera, 4 January
2022

I nostri ragazzi per la prima volta di fronte alla guerra 
VERONA, G., "I nostri ragazzi per la prima volta di fronte alla guerra", Il Corriere della Sera, 22 March 2022

Errori (e forza) di Putin nell’epoca dei social 
MANCA, D., G. VERONA, "Errori (e forza) di Putin nell’epoca dei social", Il Corriere della Sera, 13 April 2022

Scienza della Trasformazione 
RESTA, F., G. VERONA, "Scienza della Trasformazione", LOGIN: Corriere della Sera, April 2022

Le Super PMI sono digitali, circolari, e ben gestite 
VERONA, G., "Le Super PMI sono digitali, circolari, e ben gestite", Economia de Il Corriere della Sera, 20 May
2022

Volatilità, controllo dei cittadini e costi ambientali, i lati oscuri delle criptovalute (e il rischio di una crisi
globale) 
MANCA, D., G. VERONA, "Volatilità, controllo dei cittadini e costi ambientali, i lati oscuri delle criptovalute (e il
rischio di una crisi globale)", LOGIN: Corriere della Sera, 30 June 2022

Fuori dal Pil: tutti i vantaggi del digitale che il prodotto interno lordo non misura (e i valori sono gli stessi
di 40 anni fa) 
MANCA, D., G. VERONA, "Fuori dal Pil: tutti i vantaggi del digitale che il prodotto interno lordo non misura (e i
valori sono gli stessi di 40 anni fa)", LOGIN: Corriere della Sera, 26 July 2022

Il partito degli astenuti non siederà a Palazzo Chigi 
VERONA, G., "Il partito degli astenuti non siederà a Palazzo Chigi", Il Corriere della Sera, 7 September 2022

Manifesto dell'Innovazione 
MANCA, D., G. VERONA, "Manifesto dell'Innovazione", LOGIN: Corriere della Sera, September 2022

Com'è difficile affrontare la nuova complessità 
VERONA, G., "Com'è difficile affrontare la nuova complessità", Il Corriere della Sera, 6 October 2022

Tecnologia, ricerca e sviluppo: la sfida cha arriva da oriente 
MANCA, D., G. VERONA, "Tecnologia, ricerca e sviluppo: la sfida cha arriva da oriente", Il Corriere della Sera,
24 October 2022

Benvenuti nell'era della «globotica»: che cos'è e cosa deve fare l'Italia per non restarne fuori 



MANCA, D., G. VERONA, "Benvenuti nell'era della «globotica»: che cos'è e cosa deve fare l'Italia per non
restarne fuori", LOGIN: Corriere della Sera, October 2022

Crescita e responsabilità passano solo dall'innovazione 
VERONA, G., "Crescita e responsabilità passano solo dall'innovazione", Economia de Il Corriere della Sera, 17
November 2022

Intelligenza non solo artificiale 
MANCA, D., G. VERONA, "Intelligenza non solo artificiale", LOGIN: Corriere della Sera, November 2022

Ai dati serve una mente 
MANCA, D., G. VERONA, "Ai dati serve una mente", LOGIN: Corriere della Sera, December 2022

Le pericolose conseguenze dell'altra epidemia 
MANCA, D., G. VERONA, "Le pericolose conseguenze dell'altra epidemia", Il Corriere della Sera, 19 March
2021

E' lo scopo che fa l'impresa 
VERONA, G., "E' lo scopo che fa l'impresa", Economia de Il Corriere della Sera, 11 November 2021

La ripresa dell'università: digitale ma anche sostenibile 
VERONA, G., "La ripresa dell'università: digitale ma anche sostenibile", Il Corriere della Sera, 10 October 2021

Fondi PNRR: la sostenibilità da prendere sul serio 
VERONA, G., "Fondi PNRR: la sostenibilità da prendere sul serio", Il Corriere della Sera, 27 August 2021

Discipline Umanistiche o STEM? L'obiettivo è l'integrazione 
BILLARI, F. C., G. VERONA, "Discipline Umanistiche o STEM? L'obiettivo è l'integrazione", Il Corriere della
Sera, 10 March 2021

Un capitalismo sostenibile: il futuro è nelle nostre mani 
VERONA, G., "Un capitalismo sostenibile: il futuro è nelle nostre mani", Il Corriere della Sera, 2 December
2021

Digitale e Ambiente. Strada (obbligata) o addio crescita 
VERONA, G., "Digitale e Ambiente. Strada (obbligata) o addio crescita", Economia de Il Corriere della Sera, 21
May 2021

La vera storia di Gamestop: attenti ai social network 
MANCA, D., G. VERONA, "La vera storia di Gamestop: attenti ai social network", Il Corriere della Sera, 3
February 2021

La nuova normalità? Più in presenza e più digitale 
VERONA, G., "La nuova normalità? Più in presenza e più digitale", Il Corriere della Sera, 26 April 2021

Ripensiamo l'istruzione per non tradire i sogni dei nostri figli 
VERONA, G., "Ripensiamo l'istruzione per non tradire i sogni dei nostri figli", La Repubblica, 16 April 2021



Le armi per difenderci: educazione digitale e regole analogiche 
MANCA, D., G. VERONA, "Le armi per difenderci: educazione digitale e regole analogiche", Il Corriere della
Sera, 24 January 2021

Il nuovo tempo ibrido che ci porterà nel futuro 
VERONA, G., "Il nuovo tempo ibrido che ci porterà nel futuro", Il Corriere della Sera, 11 July 2021

Online vs oncampus la sfida che non c'è 
VERONA, G., "Online vs oncampus la sfida che non c'è", Corriere Innovazione, 1 July 2021

Un capitalismo sostenibile che riduca le disuguaglianze 
VERONA, G., "Un capitalismo sostenibile che riduca le disuguaglianze", Il Corriere della Sera, 2 January 2021

La scuola superi la teoria e si apra alle applicazioni 
VERONA, G., "La scuola superi la teoria e si apra alle applicazioni", Il Corriere della Sera, 10 December 2021

L'anno zero del digitale 
VERONA, G., "L'anno zero del digitale", La Repubblica, 9 May 2020

Il ruolo della scienza: fatti distinti dalle opinioni 
VERONA, G., "Il ruolo della scienza: fatti distinti dalle opinioni", Il Corriere della Sera, 26 April 2020

Utilizzare i Coronabond per le ricerche sul vaccino 
DAVERI, F., G. VERONA, "Utilizzare i Coronabond per le ricerche sul vaccino", Il Corriere della Sera, 9 April
2020

"Veni, vidi, vici" con la scienza 
BILLARI, F. C., G. VERONA, ""Veni, vidi, vici" con la scienza", Corriere Innovazione, 3 April 2020

Noi, un modello contro il contagio: Dall'Italia un modello per gli altri paesi 
VERONA, G., "Noi, un modello contro il contagio: Dall'Italia un modello per gli altri paesi", La Stampa, 14 March
2020

La tecnologia che ci aiuta ad affrontare l'emergenza 
VERONA, G., "La tecnologia che ci aiuta ad affrontare l'emergenza", Il Corriere della Sera, 2 March 2020

Un'occasione storica per le università europee 
VERONA, G., "Un'occasione storica per le università europee", Il Corriere della Sera, 2 February 2020

Il capitalismo alla prova del villaggio globale 
VERONA, G., "Il capitalismo alla prova del villaggio globale", La Stampa, 26 January 2020

Perchè ha senso investire in Italia (e viverci) 
DAVERI, F., G. VERONA, "Perchè ha senso investire in Italia (e viverci)", Il Corriere della Sera, 12 January 2020

Il coraggio di premiare l'eccellenza 
BILLARI, F. C., G. VERONA, "Il coraggio di premiare l'eccellenza", Il Corriere della Sera, 7 January 2020



Una nuova musica per il grande schermo 
VERONA, G., "Una nuova musica per il grande schermo", Economia de Il Corriere della Sera, 19 October 2020

Digitale e Sostenibilità. I binari dove corrono le imprese vincenti 
VERONA, G., "Digitale e Sostenibilità. I binari dove corrono le imprese vincenti", Economia de Il Corriere della
Sera, 12 November 2020

L'arsenale del sapere per affrontare l'impatto dell'emergenza 
VERONA, G., "L'arsenale del sapere per affrontare l'impatto dell'emergenza", La Stampa, 24 February 2020

Il coraggio di innovare è la chiave per ripartire 
VERONA, G., "Il coraggio di innovare è la chiave per ripartire", Il Corriere della Sera, 27 November 2020

Una nuova organizzazione per ricerca e università 
BILLARI, F. C., G. VERONA, "Una nuova organizzazione per ricerca e università", Il Corriere della Sera, 2
November 2020

La nuova didattica, a distanza e in aula 
VERONA, G., "La nuova didattica, a distanza e in aula", Il Corriere della Sera, 21 September 2020

Scegliere gli aiuti giusti e investire sul futuro 
DAVERI, F., G. VERONA, "Scegliere gli aiuti giusti e investire sul futuro", Il Corriere della Sera, 22 May 2020

Se il servizio è gratis il prodotto sei tu. Imparare a governare internet 
MANCA, D., G. VERONA, "Se il servizio è gratis il prodotto sei tu. Imparare a governare internet", Il Corriere
della Sera, 3 October 2020

Cambiare costa. La responsabilità tra paradossi e compromessi 
VERONA, G., "Cambiare costa. La responsabilità tra paradossi e compromessi", Economia de Il Corriere della
Sera, 1 June 2020

Svolta d'impresa: la circolarità è un business a tutto tondo 
MANCA, D., G. VERONA, "Svolta d'impresa: la circolarità è un business a tutto tondo", Economia de Il Corriere
della Sera, 14 November 2019

Perché è giusto valutare i professori (ed è compito anche degli studenti) 
VERONA, G., "Perché è giusto valutare i professori (ed è compito anche degli studenti)", Il Corriere della Sera,
3 October 2019

Nell’epoca dei social media la logica del voto è binaria 
MANCA, D., G. VERONA, "Nell’epoca dei social media la logica del voto è binaria", Il Corriere della Sera, 28
May 2019

Intelligenza artificiale, cercasi manager 
GAMBARDELLA, A., G. VERONA, "Intelligenza artificiale, cercasi manager", Il Corriere della Sera, 25 April
2019



Se l’impresa incontra il sociale. Da Wall Street a Solomeo 
VERONA, G., "Se l’impresa incontra il sociale. Da Wall Street a Solomeo", Economia de Il Corriere della Sera,
15 March 2019

Lo streaming musicale è il messaggio di McLuhan 
VERONA, G., "Lo streaming musicale è il messaggio di McLuhan", Corriere Innovazione, 22 February 2019

L’etica dei comportamenti una priorità dell’economia 
VERONA, G., "L’etica dei comportamenti una priorità dell’economia", Il Corriere della Sera, 25 January 2019

L'integrazione dei saperi per vincere le sfide della modernità 
VERONA, G., "L'integrazione dei saperi per vincere le sfide della modernità", La Stampa, 25 November 2019

Se il disagio convive con l’innovazione 
VERONA, G., "Se il disagio convive con l’innovazione", La Stampa, 19 November 2018

Salviamo l’imprenditorialità 
VERONA, G., "Salviamo l’imprenditorialità", Economia de Il Corriere della Sera, 19 November 2018

L’atlante futuro 
VERONA, G., "L’atlante futuro", Economia de Il Corriere della Sera, 8 November 2018

Open innovation, ne parliamo tanto ma la applichiamo poco 
VERONA, G., "Open innovation, ne parliamo tanto ma la applichiamo poco", Corriere Innovazione, 26
October 2018

Imprese, lezioni da non perdere per capire e decidere (bene) 
VERONA, G., "Imprese, lezioni da non perdere per capire e decidere (bene)", Il Corriere della Sera, 18
September 2018

In azione tecnologia e popoli uniti: le forze che migliorano il mondo 
VERONA, G., "In azione tecnologia e popoli uniti: le forze che migliorano il mondo", Il Corriere della Sera, 11
July 2018

Un patto per l’istruzione (puntando sul personale) 
VERONA, G., "Un patto per l’istruzione (puntando sul personale)", Il Corriere della Sera, 2 June 2018

Il CEO non è più solo un manager: è diventato quasi un super-eroe che ogni giorno si inventa il business 
VERONA, G., "Il CEO non è più solo un manager: è diventato quasi un super-eroe che ogni giorno si inventa il
business", Milano Finanza, 19 May 2018

I sentieri dell’istruzione nel secolo digitale 
VERONA, G., "I sentieri dell’istruzione nel secolo digitale", La Stampa, 13 May 2018

Per le scienze l’inglese è un obbligo 
VERONA, G., "Per le scienze l’inglese è un obbligo", La Repubblica, 30 April 2018



Cercasi Manager (e Capitano d’Industria) 
VERONA, G., "Cercasi Manager (e Capitano d’Industria)", Economia de Il Corriere della Sera, 16 March 2018

Rivoluzione digitale fermarla è dannoso 
VERONA, G., "Rivoluzione digitale fermarla è dannoso", Economia de Il Corriere della Sera, 27 November
2017

Textbooks

Digital Strategy 
PRANDELLI, E., G. VERONA - "Digital Strategy" - 2025, Egea, Milano, Italy

Tecnologia, Innovazione, Operations (Seconda Edizione) 
GRANDO, A., G. VERONA, S. VICARI - "Tecnologia, Innovazione, Operations (Seconda Edizione)" - 2010,
Egea, Milano, Italy

Tecnologia, Innovazione, Operations 
GRANDO, A., G. VERONA, S. VICARI - "Tecnologia, Innovazione, Operations" - 2006, Egea, Milano, Italy

Other

Decisioni digitali e sostenibili per un mondo in trasformazione 
VERONA, G., "Decisioni digitali e sostenibili per un mondo in trasformazione", Economia & Management Plus,
14 April 2025

Formare il futuro: la sfida educativa nell’era dell’AI 
VERONA, G., "Formare il futuro: la sfida educativa nell’era dell’AI", formaFuturi, 23 April 2025

Capaci di decidere nell’era della complessità 
VERONA, G., "Capaci di decidere nell’era della complessità", Economia & Management Plus, 21 October
2024

Articles in Scholarly Journals

Decision tree for adaptation after radical changes: linking dynamic capabilities, ambidexterity, and
strategic alliances 
COZZOLINO, A., G. VERONA, "Decision tree for adaptation after radical changes: linking dynamic
capabilities, ambidexterity, and strategic alliances", Journal of Management and Governance, 2024, vol. 28,
no. 3, pp. 745-769



Transferring Knowledge by Transferring Individuals: Innovative Technology Use and Organizational
Performance in Multiunit Firms 
STADLER, C., C. E. HELFAT, G. VERONA, "Transferring Knowledge by Transferring Individuals: Innovative
Technology Use and Organizational Performance in Multiunit Firms", Organization Science, 2022, vol. 33, no.
1, pp. 253-274

Whatever you want, whatever you like: How incumbents respond to changes in market information
regimes 
ZANELLA, P., P. CILLO, G. VERONA, "Whatever you want, whatever you like: How incumbents respond to
changes in market information regimes", Strategic Management Journal, 2022, vol. 43, no. 7, pp. 1258-1286

Responding to Complementary-Asset Discontinuities: A Multilevel Adaptation Framework of
Resources, Demand, and Ecosystems 
COZZOLINO, A., G. VERONA, "Responding to Complementary-Asset Discontinuities: A Multilevel
Adaptation Framework of Resources, Demand, and Ecosystems", Organization Science, 2022, vol. 33, no. 5,
pp. 1990-2017

The strategic organization of innovation: State of the art and emerging challenges 
CILLO, P., G. VERONA, "The strategic organization of innovation: State of the art and emerging challenges",
Strategic Organization, 2022, vol. 20, no. 4, pp. 743–756

Consumer-CEO interaction as catalyst for business model innovation in established firms 
CILLO, P., R. L. PRIEM, G. VERONA, P. ZANELLA, "Consumer-CEO interaction as catalyst for business model
innovation in established firms", Journal of Business Research, 2021, vol. 131, pp. 241-253

Le cinque regole del business in Rete 
PRANDELLI, E., G. VERONA, "Le cinque regole del business in Rete", Economia & Management, 2019, no. 2,
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