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PERRINI, F., S. CASTALDO, N. MISANI, A. TENCATI, "The impact of corporate social responsibility
associations on trust in organic products marketed by mainstream retailers: a study of Italian consumers",
Business Strategy and the Environment, 2010, vol. 19, no. 8, pp. 512-526

The Meaning(s) of Trust. A Content Analysis on the Diverse Conceptualizations of Trust in Scholarly
Research on Business Relationships 
CASTALDO, S., K. PREMAZZI, F. ZERBINI, "The Meaning(s) of Trust. A Content Analysis on the Diverse
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Perceived Corporate Social Responsibility and Job Satisfaction in the Retail Industry: A Systematic
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CASTALDO, S., M. GROSSO, "An empirical investigation to improve information sharing in online settings: a
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CASTALDO, S., M. GROSSO, "Da channel marketing a omni-channel marketing: il cliente al centro dei canali"
in Scritti in onore di Giuseppe Tardivo : creazione di valore attraverso il circolo virtuoso imprese-università-
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CASTALDO, S., M. GROSSO, "La forza di un paese: il ruolo della distribuzione" in Non c'è più il marketing di
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Le ricerche per l’analisi delle performance di mercato del prodotto e della marca 
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CASTALDO, S., "L’innovazione nell’economia della virtualità" in Economia della virtualità., S. Vicari (Ed.), Egea,
pp. 89-125, 2001

La multidimensionalità della definizione di nuovo prodotto: concettualizzazioni teoriche e
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